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GESTALT

"Nuestro punto de vista es que el organismo, en
lugar de reaccionar a estimulos locales,
responde a la pauta de los estimulos a los
gue se halla expuesto; y esta respuesta es un
todo unitario, funcional, que constituye una
experiencia, una escena sensorial mas que
un mosaico de sensaciones locales".

Wolfgang Kohler
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POSTULADOS ESENCIALES:

1. Praegnanz

2. Principios de organizacion: Proximidad, semejanza,
complemento de figuras, relacion figura fondo




Praegnanz

Imagenes claras y armonicas
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Negocio Redondo con el Medio Ambi
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Principios de organizacion

PROXIMIDAD
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Principios de organizacion
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Principios de organizacion

COMPLEMENTO DE FIGURAS
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Principios de organizacion

RELACION FIGURA FONDO
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M.C. Escher




Los principios y conceptos del lenguaje visual
nos permiten:

 Analizar y crear imagenes bajo un proceso
consciente




La expresic’)n visual es el producto de una
inteligencia humana altamente compleja.

Pensamiento, observacion, comprension.




En el pensamiento visual la informacion se
transmite DIRECTAMENTE.

La Inmediatez es el iIncomparable poder de la
Inteligencia visual.




N O existen soluciones sencillas o absolutas
para el control de un lenguaje visual.




En el desarrollo de mensajes visuales:

e Planeacion
e Desarrollo intelectual
e Conocimiento técnico




INTELIGENCIA VISUAL:

e |dentificacion

e Comprension
e Creacion




CONTENIDO Y FORMA

 CONTENIDO: Lo que se esta expresando
directa o indirectamente en el mensaje

 FORMA: Expresa el contenido




El significado de un mensaje visual esta tanto en
el ojo del observador como en el talento del
creador.




ELEMENTOS VISUALES

Punto

Linea
Contorno
Direccion
Textura
Dimension
Escala
Movimiento




Las estrategias de comunicacion visual ofrecen
al disenador una amplia paleta de medios
para la expresion visual del contenido.




Equilibrio / inestabilidad
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Simetria / Asimetria
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http://www.thedailygreen.com/environmental-news/latest/environmental-ads-44102408




Simplicidad / Complejidad




http://www.cinu.org.mx/prensa/especiales/2003/ambiente/carteles/ONUNoja.jpg
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SI ESTE MUNDOD QUIERES CONSERVAR, LA LUZ QUE NO USAS DEBES APAGAR

http://www.behance.net/Gallery/Environment-Medio-Ambiente/ 266758




Unidad / fragmentacion




http://www.buscaspot.com/2008/01/30/el-helado-de-wwf/
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FEconomia / Profusion
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http://www.environment.web.id/pollution/brilliant-environmental-ads/



Neutralidad / Acento
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Transparencia / opacidad




THE GREATEST WONDER
OF THE SEA IS
THAT IT'S STILL ALIVE.
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http://www.environment.web.id/ pollution/brilliant-environmental-ads/
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Realismo / distorsion
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http://www.blog.spoongraphics.co.uk/articles/getting-the-message-across-environmental-awareness-ads







Plano / profundo




http://www.saludambiental.udg.mx/maestria/not_01.htm

PROPEDEUTICO DE LA MAESTRIA EN CIENCIAS DE LA SALUD AMBIENTAL
Del 17 de octubre al 13 de diciembre de 2008

INFORMES E INSCRIPCIONES ABIERTAS

Dra. Rosa Leticia Scherman Leafio M.C. Teresa de Jesds Patifio [¥ra. Gusdalupe Garibay Chivea/Lic. Gabricln Hernfindes Pdrez
Tel. 1058 52 00 ext. 3809, 3617 99 34 ext. 106 T 1L 50 ext. 3026, 3128

Email: sche ghperesimeucha ndg mx

e wdg mx



http://www.blog.spoongraphics.co.uk/articles/getting-the-message-across-environmental-awareness-ads




Singularidad / Yuxtaposicion
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Loz drboles tom un protectar dave tontra la degradocidsa de los suelaz.

http://www.pnuma.org/dmma2008/images/carteles/large/Claudia_Orta.jpg



CARTEL

Facil de entender
Contacto directo
Tomar en cuenta al publico

Utilizar mayormente la comunicacion visual
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